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STRATEGIA 2035+

a) wnioski z diagnozy sytuacji spotecznej, gospodarczej i przestrzennej;

b) cele strategiczne rozwoju w wymiarze spotecznym, gospodarczym
i przestrzennym;

c) kierunki dziatan podejmowanych dla osiggniecia celéw strategicznych;

d) oczekiwane rezultaty planowanych dziatan,
w tym w wymiarze przestrzennym oraz wskazniki ich osiggniecia;

e) model struktury funkcjonalno-przestrzennej gminy;
f) ustalenia i rekomendacje w zakresie ksztattowania i prowadzenia polityki przestrzennej;

g) obszary strategicznej interwencji okreslone w strategii rozwoju wojewddztwa wraz
z zakresem planowanych dziatan;

h) obszary strategicznej interwencji kluczowe dla gminy (jezeli takie zidentyfikowano)
wraz z zakresem planowanych dziatan;

i) system realizacji strategii, w tym wytyczne do sporzadzania dokumentéw
strategicznych;

j) ramy finansowe i Zrédta finansowania strategii.




STRATEGIA 2025

Punkt wyjscia: Diagnoza (badania)
Strategia:
* Wizja i Misja
» Misja Miasta Ogrodu Podkowa Lesna — odwotuje sie do wartosci

» Wizja Miasta Ogrodu Podkowa Les$na — okresla kierunki rozwoju

* Cel naczelny

* Cele strategiczne

* Cele szczegétowe i zadania
Priorytety Strategii
Zarzgdzanie i monitoring Strategii
Harmonogram czasowy realizacji

Powigzania z innymi Strategiami (sgsiadujgce gminy,
wojewodztwo)




STRATEGIA 2025

Cel naczelny:

Realizacja koncepcji Miasta Ogrodu w XXI
wieku, zgodnie z zasadg zrownowazonego
rozwoju.

Cele strategiczne (rownorzedne i wzajemnie powigzane):
e Cel 1: Nowoczesna infrastruktura komunalna.

e Cel 2: Ochrona srodowiska naturalnego i uktadu
urbanistycznego miasta-ogrodu

e Cel 3: Wszechstronny rozwdj spoteczny mieszkancow
miasta-ogrodu

* Cel 4: Rozwoj przedsiebiorczosci post-przemystowe;j




STRATEGIA 2025

Cele szczegotowe (str. 84 strategii)

Cel strategiczny nr 1: Nowoczesna infrastruktura
komunalna (z zastosowaniem technologii pro-
ekologicznych)

Cel szczegotowy nr 1.1 Bezpieczne ulice o satysfakcjonujacej
mieszkancéw nawierzchni (str. 86).

Cel szczegétowy nr 1.2 Rozbudowa istniejgcego lub budowa
nowego cmentarza.

Cel szczegdtowy nr 1.3 Poprawny stan budynkéw i obiektow
miejskich.




STRATEGIA 2025

Cele szczegdtowe

Cel strategiczny nr 2: Ochrona srodowiska naturalnego i
zabytkowego charakteru Miasta Ogrodu

Cel szczegdtowy nr 2.1 Ochrona zabytkowego charakteru miasta
(reklamy, banery).

Cel szczegotowy nr 2.2 Kompleksowe uregulowanie stosunkow
wodnych na terenie miasta.

Cel szczegdtowy nr 2.3 Zachowanie i odnowa drzewostanu oraz
ochrona flory i fauny w Podkowie Lesne;.

Cel szczegotowy nr 2.4 Wykorzystanie Lasu Mtochowskiego i
ochrona jego zasobdéw.

Cel szczegotowy nr 2.5 Promocja zachowan proekologicznych
wsrod mieszkancow Podkowy Lesnej i sgsiednich miejscowosci.
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STRATEGIA 2025

Cele szczegétowe

Cel strategiczny nr 3: Wszechstronny rozwéj spoteczny mieszkancow Miasta
Ogrodu.

Cel szczegotowy nr 3.1 Wspieranie integracji mieszkancow oraz wspotpraca z
organizacjami pozarzgdowymi oraz grupami nieformalnymi w realizacji zadan miasta.

Cel szczegotowy nr 3.2 Aktywna polityka miasta w zakresie pomocy rodzinom i osobom
starszym.

Cel szczegotowy nr 3.3 Zapewnienie lokali socjalnych.

Cel szczegotowy nr 3.4 Podnoszenie jakosSci edukacji i wychowania dzieci oraz
mtodziezy.

Cel szczegotowy nr 3.5 Utrzymanie wysokiego poziomu oferty kulturalnej w miescie,
zwiekszenie jej zrdéznicowania oraz uczestnictwa mieszkancéw w kulturze.

Cel szczegotowy nr 3.6 Rozwdj oferty w zakresie sportu, rekreacji i kultury fizycznej dla
0s0b w roznym wieku (w tym bazy sportowej).

Cel szczegotowy nr 3.7 Zapewnienie bezpieczenstwa mieszkancom i osobom
przyjezdnym oraz lokalnym firmom.




STRATEGIA 2025

Cele szczegdétowe
Cel strategiczny nr 4: Rozwoj przedsiebiorczosci post-przemystowej

rozumianej jako:

ustugi konsultingowe i szkoleniowe, biura rachunkowe, porady prawnicze,
biura posrednictwa handlowego, ttumaczen, szeroki zakres ustug
komputerowych,

ustugi w zakresie sportu, rekreacji i turystyki (w tym mate rodzinne
pensjonaty, wynajem kwater), gastronomia, wypozyczalnia sprzetu
sportowego, parkingi, itd.,

ustugi zdrowotno-opiekuncze — domy opieki, prywatne kliniki i gabinety
medyczne, gabinety odnowy biologicznej, gabinety kosmetyczne, itp.

ustugi edukacyjne — prywatne przedszkola, szkoty, kursy doksztatcajgce w
tym edukacja ustawiczna dla dorostych, kursy/szkoty jezykéw obcych, grafiki
komputerowej, itp.

szeroko rozumiane ustugi kultury, szkoty artystyczne, biura projektowe,
warsztaty i pracownie artystyczne, biura reklamy, wydawnictwa.
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STRATEGIA 2025

Cele szczegdtowe
Cel strategiczny nr 4: Rozwdj przedsiebiorczosci post-przemystowej:

Cel szczegotowy nr 4.1 Wykorzystanie nowych technologii
informacyjnych i komunikacyjnych do korzystania z ustug publicznych i
wspierania gospodarki opartej na wiedzy

Cel szczegotowy nr 4.2 Budowanie pozytywnej marki Podkowy Lesnej

Cel szczegotowy nr 4.3 Zwiekszenie dostepnosci i ptynnosci
parkowania w centrum miasta

Cel szczegdétowy nr 4.4 Wspieranie rozwoju podkowianskich firm w
roznych sektorach ustug.

Cel szczegodtowy nr 4.5 Dziatania na rzecz zwiekszania dochoddw
miasta.
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